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CONVERSE, une marque...

PRECURSEUR

INNOVANTE

TRENDY



| A
CIBLE

Public jeune et sportif

Sportifs des années
1950- 1960

Elargir la cible
Viser tous les jeunes

Chaussures tendances
et décontractées




LES OUTILS



Communiquer sur la marque ....

Sans forcément
faire connaitre
le produit




Se diversifier ...




Musical

Artistique
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Créer sa propre chaussure



DES VALEURS :

ENGAGEE

TRADITIONNELLE

PROCHE DE SON
PUBLIC

OUVERTE
D’ESPRIT

CREATIVE



Une Signature

VISION OPTIMISTE DE LA REBELLION

: 8 £ méﬁ .
| : \ ‘
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(ONE STAR
UNIVERS
SEMANTIQUE « IT’S CONVERSE FOR
COMFORT »

LIBERTE REBEL RIGHT
FASHION




CREATIVES

AUDACIEUSES —
k EMBLEMATIQUES  GUERILLA
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COMMUNICATION 360

EGERIES SPORTIVES
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